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INIZIATIVE ATUTTO CAMPO

DUE PROGETTI ETICI TARGAT! BAYER

A destra, 1a locandina del film « |l bene oseLron, [ L

realizzato per raccogiiere fondi per l'ospedale
San Raffaele di Milano. Sotto, tre scatti della
campagna «Per sperarey st senzatetto,

I due progetti sono stati finanziati da Bayer.
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FARMACI GRIFFATI
A COLPI DI SPOT

COMUNICAZIONE Le grandi case investono per arrestare 'avanzata
dei «genericin. Per i prodotti da banco usano le tecniche del largo

consumo. Per gli altri, le campagne etiche.

Bl Frenare lassalto dei farmaci generi-
¢i, guelli «no logor che costanc in media
il 15-20% in menw, a suon di spot. E quel-
lo che tentano di fare le grandi case farma-
ceutiche, tra Ie poche a non aver ridotto
all’osso il budget per la comunicazione a
causa della crisi. Qualche limatura nel
primo trimestre 2009 ¢'¢ stata, ma mar-
ginale: un calo del 7% contro il -19% del
mercato nel suo complesso.

«Nel biennio 2006-2008 il segmento
farmaceutico ha registrato un balzo com-
plessiva del 14,3% per un totale di 271,11
milioni di euro investiti nel solo 2008»
dice a Econonty Graziana Pasqualotto,
direttore generale del centro media Omd

INTERNET RESTA AL PALO

Levoluzione degli investimenti pubblicitari

in campo farmacevtico e sanitario nel trienrio
2C06-2008. Lati in milioni di euro.

2007
Televisione 1801 1981 2121
Radio 08 159 136
Cartastampata 42,4 425 416
Internet 1,9 3,6 19
Altro 1.2 06 0.9

Totale 2371 2607 271,

FONTE. ELABCRAZIONE SCONCRS Y SUDATI HELSEN

Interbrand

di Zornitza Kratchmarova

{grmppo Omnicom). «Con una partico-
larita: it 75-80% delle risorse & stato desti-
nato al canale televisivos.

Propria come accade nel largo consu-
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NOVARTIS PUNTA SULLA PREVENZIONE
Il Colosseo nelln campagna «Qualita

della visione. | tuoi occhi, il tuo mondon,
sponsarizzata da Novartis, dedicata alla
prevenzione della degenerazione maculare:
& una malattia che pud portare alla cecita.

althcare della societd di marketing rela-
zionale Inventa Cpm. «Anche perché si
pud fare solo per i farmaci da bancor.

Infati per i fanmaci senza obbligo di
prescrizione ¢ acquistabili solo dietro con-
siglio del farmacista o, ancora, per quel-
li «etici», con rigetta, gli spot sono off Ii-
wmits. O, meghio, sona amimessi, ma solo
nelle pubblicazioni o nei siti destinati ai
camici hianchi.

«Nulla impedisce, pero, che le azien-
de organizzino campagne di sensibilizza-
zione su determinate malattie, piti o me-
na diffuse, facendo comparire il proprio
Jogo» dice Brancaccio,

mo. Perché per antipiretici, antinfluenza
1i. antidelorifici di grido o, ancora, multi-
vitaminici di razza, 'acquisto d'impulsol
& diventato strategico. Né pit né meno di
quanto accade con i detersivi.
Questione di concorrenza, «E di sta-
gionalitd: il picco dell'influenza dura 2-3
settimane ed & in quel perieda che si in-
veste di pit» assicura Pasqualoito, che|
stila la classifica dei cinque principali in-
vestitori: Bayer, Acraf Angelini, Joh

BUCNA REPUTAZIONE. LIna sorfa di spon
sorizzazione attraverso la quale, spiega
Rebecca Robbins, global markerting di-
rector della societa di consulenza Inter-
brand Health che ha coniato, tra gli 21
tri, i marchi Prozac (Eli Lilly) e Viagra
{Pfizer), «le prandi case farmaceutiche si
costruistono una reputazione». «Malte
case saro alle prese con brevetti in sca-
denza e un numero decrescente di nuovi

3¢ |

& Johmson, Beehringer-Tngelheim e
Whifehall. Aggiungendo: «1l mercato non
potra che continuare a crescere. Soprat-
tutto se in campo omeopatico dovesse ca-
dere il divieto di fare pubbliciti».
Nell'attesa, alcune case specializzate
in rimedi omeopatici, come la francese
Boiron, stanno tentanco di aggirare I'osta-
cole con campagne siampa ¢ spat radio-
fonici «mascherati» dove il nome del pro-
dotto non appare, ma risalirvi & facile.
Ma ¢t di pilt. «La pubblicita non & che
la punta dell’iceberg della comunicazia-
ne farmaceutica» interviene Giavanni
Brancaceio, direttore della divisione He-

prodotti, a fronte di una ricerca assai one-
rosax» continua. «Nella stragrande mag-
gioranza dei Paesi occidentali, poi, c’g il
tentativo di contenere la spesa pubblica cli
scttore, con ovvie ripercussioni sui bilan-

congquistare la fiducia del grande pubbli-
co divenia una strada obbligata. A dirlo
sono anche I diretti interessati, alle pre-
se con campagne ctiche tra ke pid diver-
se. «Quello che ci inleressa & 'immagine
di Bayer» fanno sapere dal quartier gene-
rale italiano della casa farmaceutica, che,
tra Yaltro, ha finanziato il film if bene
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SOLO PRODOTTE DA BANCO

omeopatici.
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NE DI MONDADORI

Alcune immagini dello spot di Supradyn,

il mulkivitaminico della Bayer. In italia

la pubblicita & consentita solo per | farmaci
da banco. |l divieto & assoluto per | prodotti

oscure, diretto da Ettore Pasculli, presen
tato in anteprima il 12 maggio seorso, con
I'obicttivo di raccogliere fondi per «Chal
lenge in Onchologys, un progetio del San
Raffacle di Milano.

E targata sempre Bayer la campagna
«Per sperarcs sui senzatetto, in collabo-
razione con i City Angels, finalizzata a
dare un volto a chi vive ai margini. «<In
sei mesi abbiamo scattato centinaia di fo-

Interbrand

to» dicono alla Bayer, annunciando una
mostra durante il Meeting di Rimini, in
programma dal 23 al 29 agosio.

Piu legate alla prevenzione in senso
stretto, invece, le iniziative messe in cawm-
po da Novartis. Una su tutte: «Qualita
della visione; i tuoi acchi, il tuo mondos,
promossit dalla sezione italizia dell’Agen-
zia internazionale per la prevenzione del-
la cecitd. «In tutta Halia abbiamo orga

nizzato decine di incontri aperti sull’in

terpretazione di eventuali anomalie del-
la vista, ricorrendo anche a sistemi <i au

todiagnasi» fanno sapere daila sede italia-
na del colosso svizzero, « Yogliamo edu

care il pubblico a riconoscere per tempo
i sintomi della degenerazione maculare
legata all’eta». Una malattia poco nota
ma che, solo in Kalia, colpisce un milio-
ne di persone con oltre 50 anni. 3




